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de Capgros

Un Capgros de Matard que té vint anys
: N~ m*“:"

Fotografia de familia
dels «capgrossos» que
integraven I’empresa
I’any 2002.

Capgros va
inaugurar les
instal-lacions
del carrer Sant
Benet el 2002

La primera
revista era
mensual i tirava
10.000 exem-
plars

«Et presentem aquesta —la teva— revista men-
sual i esperem que el contingut sigui plenament
del teu grat. No és més que una altra revista
informativa i comercial; tanmateix, hem intentat
que tingui una mica de cara i ulls (perqué... de
Cap ja ens hi porta)».

Aquestes van ser les primeres paraules, 'abril
de 1984, del projecte editorial que naixia amb el
nom de Capgrosiamb el Batlle Rialler en portada
en un estudi d’'una casa particular del Cami Ral.
«El primer nimero ens va costar tres mesos de
feina», recorda I'editor Mateu Ros. Ros, que havia
cursat estudis d’interiorisme, tenia aleshores 26
anys i va cridar un treballador del sector textil,
Francesc Salazar, perqué es fes carrec del de-
partament comercial. «<Aleshores tot es feia a ma
i a base de moltes hores», explica.

La nova revista s’afegia en el segment de la
premsa comercial gratuita i de gran difusié —ales-
hores ja s’editaven 10.000 exemplars mensuals.
Des dels primers ndmeros va mostrar, pero, el
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seu tret diferencial: els nombrosos missatges
comercials deixaven un racd per a noticies i re-
portatges d’entorn ciutada i cultural; es feia una
ferma aposta per la llengua catalana en una época
en que l'estratégia empresarial aconsellava just
el contrari; i se sortia amb una clara vocaci6 de
distingir-se per la qualitat d'impressié, amb una
revista editada a color i en paper cuixé. Gratuitat,
informacid i qualitat d'impressié han acompanyat
la trajectoria de Capgros durant aquestes dues
décades i s’han convertit en signes d'identitat.

La periodicitat i la tirada de Capgros es va
ampliar de seguida. Dos anys després de la seva
sortida, el 1986, va passar de mensual a quin-
zenal, per convertir-se, al setembre de 1989, en
setmanal. Aquell mateix any la tirada es doblava
fins als 20.000 exemplars. La seu del Capgros
va passar del Cami Ral al carrer Cooperativa i
posteriorment al Carrerd, on es va estar fins a
Fany 1992 quan es va obrir un nou estudi al Cami
Ral, anterior a les actuals instal-lacions del carrer
Sant Benet que es van inaugurar el desembre
del 2001.

El setmanari Capgros és avui un dels gratuits de
més difusio de Catalunya, amb 32.000 exemplars
setmanals controlats per 'OJD. Compta amb un
equip de vint-i-sis treballadors i té dos germans:
el mensual Matard Report (1996) i el diari digital
capgros.com (2004).

Des de 'any 1991 en qué va apareixer el su-
plement cultural 5 Céntims, la revista ha ampliat
les seves pagines d’'informacié amb seccions fixes
de ciutat i esports, a més de suplements informa-
tius i comercials dedicats a les festes populars,
al motor, les noves tecnologies o linteriorisme,
entre altres.

ANy 1989




Aprofitant el cinque aniversari

de la revista,
es canvia la capcalera.

Quatre moments per al record

Jutiow oe 1998
Es presenta ‘EN Biap’, un
NoU cAPGROS DE MATARG

Al llarg de dues decades han estat moltes les
pagines de la revista que s’han emmarcat a les
parets de 'empresa. Una de les més celebrades
va ser la presentaciéo d’En Biada al balc6 de
I'’Ajuntament de Matard durant la Crida de la Fes-
ta Major de I'any 1998. Aquest nou capgros, obra
de l'artista argenti Sergio Laniado, va ser el regal
que el setmanari va fer a la ciutat amb motiu dels
150 anys del primer ferrocarril de la peninsula,
impulsat per Miquel Biada.

Novemsre peL 2002
INAUGURACIO DE LES NOVES
INSTAL"LACIONS DE CAPGROS

Si I'aparicié del mensual Matard Report, el no-
vembre de 1996 —el mes en que s’inaugurava la
Via Europa- demostrava que Capgros apostava
decididament per la informacié, la inauguracié de
les noves instal-lacions de 'empresa, el novem-
bre del 2002, representava un pas endavant en
la trajectoria d’aquesta aventura editorial iniciada
el 1984. Des del carrer Sant Benet, Capgros ha
ampliat els serveis en 'ambit de la comunicacio,
la imatge i la publicitat.

Gener e 2003

Premi oe Comuicacio pe
1A DipuTacio DE BARCELONA.
Tasis-TorreNT DE PREMSA

Els mitjans de comunicaci6 de distribucio
gratuita es veuen continuament en la necessitat
d’argumentar que la gratuitat no implica falta de
qualitat informativa. Per aix0 I'obtencié del Premi
Tasis-Torrent de Premsa Local i Comarcal 2002
que 'empresa Capgros va obtenir per part de la Di-
putacié de Barcelona pel reportatge «Centenaris»
publicat al mensual Mataré Report va representar
un estimul i un reconeixement definitiu per al con-
junt de la premsa gratuita.

Gener 0e 2004
VINTE ANIVERSARI DE
L'EMPRESA | LA REVISTA
Caperos

Aquest 2004, any de la commemoracié dels
20 anys, ha estat un any de gran intensitat. La
presentacio de 'audiovisual 27-G. Bandera blanca
al Teatre Monumental (a la foto); I'edicié del llibre
Matard d'ahir i d’avui; la inauguracié de I'exposicié
d’Alfred Opisso o el llangament del diari digital
capgros.com sén algunes de les activitats que
han servit per celebrar I'aniversari, perd que al
mateix temps posen de manifest la gran activitat
professional de 'empresa.




